SKYDDA ARKTIS

BRYT SAMARBETET MED

SHELL

| det har dokumentet har vi samlat allt du behdver for att komma igéng. Borja med
att 1asa igenom bakgrundsmaterialet samt fragor och svar. Skriv sedan ut formularet
och borja samla underskrifter. Borja garna med manniskor du kanner. Vi har aven
samlat tips pa hur du gor nar du kénner dig redo for att ge dig ut pa gator och torg.

Underskrifterna skickar du in till oss gratis genom att anvanda foljande adress:
Greenpeace, Frisvar, Kundnummer 2027 6517, 104 65 Stockholm.
Inget frimarke behovs!

Torsdagen den 17e juli klockan 16.30 kan du dessutom delta i ett webinar
(informationsmote via internet). Da far du tillfalle att stélla fragor till var Arktis-expert
Therese Jacobson.

For att delta i detta mdte, registrera dig (innan det borjar) pa:
https://attendee.gotowebinar.com/register/5250942438585156609 anvand
Webinar ID: 119-699-619

Du kan aven ringa in pa +46 (0) 313 613 556. Anvand "access code” 620-898-968.


https://attendee.gotowebinar.com/register/5250942438585156609

Vi alskar LEGO for deras kreativa leksaker och for att de tar ansvar for barnens framtid. Tyvarr har
LEGO valt att inleda ett samarbete med Shell. | en gemensam PR-kampanj har LEGO gett Shell
tilldtelse att satta sin logga pé leksakerna, minst 14 miljoner LEGO-set med Shells logga har sélts pa
bensinstationer varlden dver.

Problemet &r att detta samarbete gar tvart emot LEGOs
egen policy att minska de globala CO2-utslappen, och
att i samarbete med sina partners lamna 6ver en battre
varld till framtida generationer.

Shell &r ett av véarldens storsta oljiebolag och ansvarigt

for enorma utslapp av CO2. Just nu &r Shell pa jakt

efter ny olja i en av vérldens fa ororda regioner, Arktis.

Isen i Arktis smélter, men istéllet for att se det som en varning om

pagaende Klimatforandringar, orsakade av bland annat olja, ser Shell det som vytterligare
en mdjlighet att tjana pengar.

Oljan i Arktis kommer Oka véxthuseffekten till nivder som kan bli svara att hantera for vara barn. Det
ar dessutom omdjligt att stada upp ordentligt efter ett oljeutslapp i Arktis. Trots alla risker vagrar
Shell ge upp sina planer, och nu har LEGO blivit annu ett verktyg i Shells PR-maskineri.

For Shell &r samarbetet med LEGO ett satt att forbattra sin image genom att ge vara barn positiva
associationer kring varumarket Shell. Genom att placera sin logga i handerna pa miljontals lekande
barn bygger Shell upp en langsiktig markeslojalitet hos kommande generationer, manniskor som i

sjalva verket hotas av Shells planer for Arktis.

Detta ar en noga uttankt plan dar Shell kdper sig nyttiga vanner och pa sa satt lyckas smyga sig in i
barnens lekar och medvetande. LEGO borde inte nedléta sig till att associeras med miljoforstoring |
Arktis och katastrofala klimatférandringar — LEGO borde goéra slut med Shell!

Tillsammans kan vi évertyga LEGO att avbryta sitt samarbete med Shell. Var gemensamma kampanj
har redan samlat éver en halv milion namn, och varje nytt namn véger tyngre och tyngre pa LEGOs
samvete och afférsplaner. Tillsammans kan vi 4stadkomma verklig féréndring, fér véra barn och
barnbarn. Anvénd din medborgarmakt!



Shell planerar att borra efter olja i det sarbara
Arktis. Shell och LEGO har ett samarbete som
ger Shell ratt att anvanda LEGOs populara och
respekterade varuméarke. LEGO anses vara ett
grént, ansvarstagande och innovativt foretag.

Att borra efter olja i Arktis ar inte férenligt med
LEGOs uttalade policy for hallbarhet. Som
Shells partner kan LEGO hjélpa oss att stoppa
Shells planer i Arktis. Darfér uppmanar vi
LEGO att avsluta samarbetet med Shell.

VAD EXAKT KRAVER VI AV LEGO?
Att LEGO avslutar samarbetet med Shell och
meddelar detta offentligt.

DET AR SHELL SOM PLANERAR ATT
BORRA | ARKTIS, VARFOR RIKTAR

NI ER DA MOT LEGO?

I mer an 50 ar har LEGO skapat pedagogiska
leksaker for barn. Leksakerna élskas och
beundras f6r sin kreativitet och hdga kvalitet.
LEGO ér ett av varldens mest beundrade
varumarken och den nast storsta tillverkaren av
leksaker i varlden. LEGO har en tydlig profil for
sina sociala och miljiomassiga &taganden och
uppfattas av manga som ett progressivt foretag.

Samarbetet med Shell ar ett allvarligt avsteg fran
LEGOs ansvarstagande for miljon och barnens
framtid. Shell arbetar for en framtid baserad pa
fossila branslen, medan LEGO talar om att
“lamna en battre vérld till vara barn”'. LEGO har
valt att ge Shell tillgéng till barnens tankevérld
genom att lana ut sitt varumérke mot betalning.
Barnen manipuleras pé detta satt till att bli
okritiska konsumenter av Shells fossila branslen.
Shells nuvarande malsattning ar att forstarka den
sociala acceptansen for att borra efter olja i
Arktis.

Greenpeace kampan] "Save the Arctic” har
tidigare riktat sig till flera av Shells hogt

profilerade samarbetspartners. Vart syfte har varit

det samma: att bryta ner den sociala
acceptansen for oljeborrning i Arktis. For tva ar
sedan fick vi den brittiska detaljhandelskedjan
Waitrose att stoppa utbyggnaden av nya butiker
pé Shells bensinstationer. LEGO och Shell

1 Bali Padda, Executive Vice President & COO, LEGO Group
“Vi hdller fast vid vart léfte om att ldmna en bdttre vdrld till vara
barn” (Greenpeace éversdttning)

planerar for narvarande att fortsatta sitt
destruktiva samarbete under 2014, och var
avsikt ar att évertyga LEGO om att avbryta detta.

Vi ar dvertygade om att vi tillsammans kan skapa
ett tillréckligt stort tryck fran allmanheten och
LEGOs kunder, for att LEGO ska avbryta
samarbetet med

Shell. Detta kan vi uppna genom att exponera
Shells utnyttjande av LEGOs varuméarke. Ju fler
foretag som Gverger sina partnerskap med Shell,
desto mer Okar trycket pa Shell att stoppa sina
planer i Arktis.

HUR SER SHELLS RELATION MED LEGO
UT, HISTORISKT SETT?

LEGO producerade leksaker med Shells logga
pa redan under dren 1970-1992. 1997 och 1999
producerade LEGO séarskilda PR-leksaker for
Shell. 2012 inledde LEGO ett nytt samarbete
med Shell i en global PR-kampanj dar Shells
kunder kunde samla Ferraribilar av LEGO. Man
har &ven skapat ett online-spel, en tavling och
diverse lokala evenemang med en LEGO-Ferrari i
naturlig storlek. PR-kampanjen har varit mycket
framgéngsrik med 16 miljioner LEGO-Ferraris
sélda p& Shells bensinstationer runt om i vérlden.
For Shells del har den inneburit dkad
bransleforsalining pa samtliga marknader, och en
rekordstor tillvaxt i marknadsandelar pa vissa
marknader. Shell och LEGO planerar att dra
igang denna kampanj pa nytt senare i ar.

VAD AR NASTA STEG FOR SHELL |
ARKTIS?

Shell planerar att ateruppta sitt sokande efter olja
i Alaska under 2015 genom seismiska
undersokningar utanfér nordvastra Grénland.
Shell har ocksé slutit ett samarbetsavtal med
Gazprom om oljeprospektering i andra arktiska
omraden. Sokandet efter ny olja i Arktis &r en
barande del av Shells nuvarande affarsstrategi.

HAR GREENPEACE KONTAKTAT LEGO?
Ja, Greenpeace har en pagaende dialog med
LEGO om deras samarbete med Shell. Vi har
tydligt uttryckt vér oro dver att LEGO, ett foretag
med en stark social och miljdméassig profil,
samarbetar med Shell, ett féretag som bland
annat ar involverat i arktisk olieborrning. Dialogen
pébdrjades redan innan Shell och LEGO ingick

Kdlla: http://aboutus.lego.com/en-us/news-
room/2014/february/non-financial-result-2013



det nuvarande samarbetsavtalet. Tyvarr valde
LEGO anda att inleda samarbetet med Shell.

LEGO har dock meddelat att de kommer
utvardera den Gvergripande processen

kring samarbetskampanijer senare i ar. Vi vet inte
nar detta kommer att ske eller vad det kommer
att innebara.

HUR HAR LEGO HITTILLS REAGERAT PA
GREENPEACE FORSLAG?

LEGO har bekraftat for oss att samarbetet med
Shell nyligen har férnyats och inte kommer
avbrytas.

VILKEN SKILLNAD KAN GREENPEACE
KAMPANJ GORA?

Vi vill att Shell stoppas frén att missbruka LEGOs
gréna och kreativa image for att legitimera sina
destruktiva planer i Arktis. Genom att exponera
deras aktuella samarbete med Shell har vi goda
mojligheter att driva LEGO till att fatta ett beslut
att avbryta samarbetet. Detta beslut skulle vara
ett steg pa vagen mot att slutligen skydda Arktis
for framtiden.

VARFOR BRYTER GREENPEACE IBLAND
MOT LAGEN | SAMBAND MED
ORGANISATIONENS AKTIONER?
Greenpeace anvander ibland civil olydnad som
ett verktyg i arbetet for en varld i fred och
ekologisk balans. Detta sker som en sista utvag
efter att alla forsok till dialog har misslyckats. Da
kan det vara ndédvandigt att anvanda mer
spektakulara metoder for att dra uppmarksamhet
till ett allvarligt och akut miljdproblem. P& detta
satt kan vi skapa det nédvandiga trycket pa
politiker, beslutsfattare och féretag, for att de ska
kunna fatta nddvandiga beslut. Greenpeace ar en
icke-valdsorganisation och anvénder aldrig vald
under négra omstandigheter.

LEGO-BITAR AR JU GJORDA AV OLJA -
VARFOR TAR NI INTE UPP DET?

Varje LEGO-bit &r tillverkad av ett ramaterial
bestdende av bland annat olja. Anvandningen av
olja i bade energi- och materialproduktion ékar
efterfragan pé olja, vilket innebar nya
investeringar i mer olja. Greenpeace arbetar for
en utfasning av fossila branslen och for att man
ska anvanda alternativa material inom
produktion. LEGO har lovat att byta ut ravaror
som produceras med olja mot ravaror fran
héllbara kéllor senast 2030.

SHELL HAR ANDRA PARTNERS SOM
HJALPER DEM ATT GRONMALA SIN
IMAGE, T. EX. WWF. AR INTE DET VARRE?
Alla som &r intresserade av WWFs arbete bdr
frdga dem direkt. Greenpeace kommenterar inte
andra miljoorganisationer, deras strategier eller
partners.

LEGO AR ETT VALDIGT POPULART
VARUMARKE - UTNYTTJAR NI BARA DET
FOR EGNA SYFTEN?

Nej, vi tror att LEGO faktiskt kommer avbryta sitt
samarbete med Shell inom en snar framtid. Det
ar Shell som tjanar mest pa samarbetet. LEGO
har gjort, och gor fortfarande, bra saker for
miljén, och vi tror att LEGO snart kommer inse
att det inte &r langsiktigt hallbart att samarbeta
med Shell.

VAD AR DET NUVARANDE SAMARBETET
VART?

Greenpeace kanner inte till vardet av det
nuvarande avtalet, men den tidigare Pr-
kampanjen mellan LEGO, Shell och Ferrari, hade
ett varde pa cirka 63 miljioner Euro.

HAR SHELL ANDRA
SAMARBETSPARTNERS?

Ja, Shell far viktig publicitet genom sitt
samarbete med Ferrari och Formula 1. Dessutom
har Shell andra regionala och lokala
samarbetspartners, till exempel Starbucks i
Holland och Frankrike, samt den varldsberomda
New Orleans Jazz Festival i USA.

KORT BAKGRUND OM LEGO OCH MILJON
2013 spenderade LEGO 247,000 GWh inom den
egna produktionen. Under de senaste fem aren
har LEGO forbattrat sin energieffektivitet med 30%.

LEGOs moderbolag, Kirkbi, har investerat stort i
den havsbaserade vindkraftparken Borkum
Riffgrund 1. Bolaget dger 31,5% av energin som
produceras har, vilket motsvarar produktionen av
cirka 25 vindkraftverk. LEGO har som mal att
2020 producera mer energi &n man konsumerar.

VAD AR LEGO-BITAR GJORDA AV?
LEGO-bitarna &r gjorda av plast. Plast
produceras av ett ramaterial som utvinns ur
raolja. LEGO anvande 68 000 ton av detta
ramaterial under 2013, enligt LEGOs egna

uppgifter.



1. Férbered dig genom att lasa igenom materialet i denna PDF. Det &r viktigt att du kénner dig
saker pa kampanjen och dess bakgrund. Fokusera sarskilt pa att lara dig beskriva problemet och
I6sningen. Ta ocksé gérna en titt pa var hemsida, greenpeace.se, for eventuella uppdateringar,
samt kampanijsidan greenpeace.se/lego

2. Se till att har med dig méanga namnlistor (det varsta som kan handa &r listorna tar slut samtidigt
som annu fler vill skriva under).

3. Vdlj en plats med stor genomstrémning och valj en strategisk position. Det &r alltid battre att folk
kommer till dig &n att du ska behdva springa efter folk. Det ar ocksa alltid lattare att skapa
uppméarksamhet om ni &r flera personer pad samma plats.

4. Anvand en inbjudande fras som inledning, t.ex. "Hej, vill du vara med och uppmana LEGO att
avbryta sitt samarbete med Shell?”, eller "Hjalp oss att skydda véara barn fran Shells propaganda”,
eller "Skriv pa for att skydda Arktis mot oljeborrning”.

5. Bbrja med att beskriva problemet, i det hér fallet att LEGO l&ter Shell indoktrinera vara barn
medan de leker, och att Shell gér det i syfte att skapa social acceptans for oligborming i Arktis.
Utveckla sedan problemet genom att forklara att risken for oljeutslapp i Arktis ar dverhangande
och att det inte finns ndgon bra metod for att sanera ett olieutslapp i Arktis. Om du tycker att det
kanns viktigt kan du ockséa gora kopplingen mellan olieindustrin och klimatférandringarna, nagot
som kommer drabba vara barn hart.

6. Efter problemet ska du fokusera pa I6sningen. Vad Greenpeace forsoker astadkomma med
denna kampanj &r att minska den sociala acceptansen fér Shells olieborrming i Arktis genom att
exponera Shells PR-strategier, som i detta fall faktiskt riktar sig mot vara barn och deras framtid. Vi
vill att Shell ska tvingas sta dar ensamma med skammen, vilket skulle kunna fa dem att andra sina
planer.

7. Be personen ifrdga att skriva under. Forklara att varje namn har ett véarde och att det faktiskt
fungerar. Greenpeace har manga goda erfarenheter av denna typ av kampanjer. Se till att fa
lasbara och kompletta uppgifter. Forklara ocksa att vi kommer hdra av oss och att det gar att
avsaga sig all kommunikation ifall man vill.



LEGO

SKYDDA ARKTIS

BRYT SAMARBETET MED i

SHELL

LEGO - sluta leka med Shell! gl =-

LEGO har hamnat i daligt séllskap. Arktis ar ett av varldens sista orérda naturomraden, men oljejatten Shell invaderar Arktis for att
borra efter olja. Manga unika djurarter, som isbjérnen och valrossen, lever har. Risken for ett oljeutslapp i Arktis &r stor och konse-
kvenserna skulle vara katastrofala for djuren och ménniskorna. LEGOs samarbete med Shell &r i sjavla verket ett satt for Shell att
manipulera véra barn till att bli okritiska konsumenter av Shells fossila branslen. Genom att anvéanda LEGOs positiva image vill Shell
forstérka den sociala acceptansen for olieborrning i Arktis. Genom att skriva under uppropet uppmanar du LEGO att avsluta sitt
samarbete med Shell. For vara barns skull.
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Genom att skriva under gar du med i den globala kampanjen fér att radda Arktis. Du kommer ocksa att fa fortldpande information som du givetvis kan
avséga dig nar som helst.

Box 15164, 10465 Stockholm
Tel. 08-702 70 70 / info.se@greenpeace.org

greenpeace.se/lego




